A Startu |'ods



e i LOGOTIPO
01 A e Firma principal de la marca.

Sta rtU pS Representa a AEs en su

| OS ELEMENTOS —
QUE CONSTRUYEN  °
AES :

refuerza el reconocimiento
de la marca.

SISTEMA DE FORMAS

Basado en el isotipo.
Aporta estructura, ritmo
y direccion visual.

TIPOGRAFIA
. . 04 Nuestro sistema tipografico se

Estos elementos trabajan juntos para crear una AL )

compone de una unica tipografia,
identidad visual sdlida, flexible y reconocible. que se puede obtener en cualquier

et , . plataforma.
Conocer su proposito y como se relacionan ]
TITULOS Y DESTACADOS CUERPOS DE TEXTO

entre si es clave para aplicar la marca de forma ROBOTO ROBOTO

correcta en cualquier contexto.

TIPOGRAFIA DE TiTULOS TIPOGRAFIA DE BODY COPYS
CADA ELEMENTO TIENE UN ROL Roboto ha sido seleccionada por su equilibrio entre neutralidad, precision y
legibilidad. Su disefio permite construir una identidad clara y contempordnea sin
JUNTOS, DAN FORMA A LA MARCA. competir con el contenido, adaptandose con naturalidad a entornos

institucionales, digitales y editoriales.

. AZUL CORPORATIVO COLOR
i Azul y turquesa. Energfa,

05 innovacion y confianza. Siempre

IORE IR B ORATIVG acompafiados de blanco.
#1CDFDD



cL
SOTIPO

EL ISOTIPO

El isotipo de AES esta compuesto
por dos triangulos con esquinas
redondeadas que se relacionan
entre si generando direccion,

equilibrio y movimiento.

{CUANDO PUEDE IR SOLO?

2

AVATAR / PERFIL

donde

no e

En redes sociales,
apps o espacios
muy reducidoas

el logotipo botones o elementos
5 legible. de interfaz.

ICOMO DE MARCA

Como simbolo
secundario en
navegacion, menus,

&

PRESENTACIONES

Como marca de agua
o elemento grafico
dentre de una
composicion
corporativa.

A

FAVICOMN / APP ICON

En entornos digitales
donde solo es posible
mostrar el simbolo
por limitaciones

de espacio.

COLORES (INALTERABLES)

¢CUANDO NO DEBE IR SOLO? COMPOSICION Y PROPORCIONES

El isotipo es el simbolo grafico
que representa la esencia de AES.

x En primera aparicion de la marca
AZUL CORPORATIVO

en soportes o piezas.
#031FFF

Es un activo de marca inalterable

Y debe repn:-duclrse siempre X En comunicaciones institucionales,

exactamente como esta. notas de prensa, documentos

TURQUESA CORPORATIVO

o presentaciones formales.
#1CDFDD

Su forma, proporciones y colores
nunca cambian. X

Cuando el contexto no garantice La relacién entre ambas formas es fija e inalterable,

Mo se permite cambiar sus proporciones, posiciones

El isotipo SIEMPRE debera aplicarse en sus colores

el reconocimiento inmediato " i : »
corporativos principales. No se permiten alteraciones

El isotipo es un activo de marca de la marca.
potente. Su uso debe ser

consistente, intencionado y

i radi e i i irs =
ni radios. Esta construccion asequra cons stencia, cromaticas ni dEgmdadﬂS sobre las formas.

equilibrio visual y reconocimiento. El isotipo nunca cambia

siempre alineado con el sistema.

UsSOS PERMITIDOS USOS NO PERMITIDOS

S HE -l » 4 > &

Sobre fondo blanco. Sobre fondo negro. Sobne fotografia con Zobre fondos clarcs Sobre fondos osturcs

contmste sullclenis. chit o palitil Corponative. £ b palets © ative Me cambiar Ho a-lw.-r.nr laz Mo rotar Ho aplicar contornos, Mo colocar sobre
los colares, POPOrciones, las formas. sombras o efecios, fondos que afecten
su legibilidad.

— Si gl contraste no &3 suficiente, se debe ajustar ¢l fondo o anadir un drea de proteccion.
Munca el isotipe.

REGLA FUNDAMENTAL
® El isotipo nunca se adapta a la identidad. Es la identidad la que se construye a partir del isotipo.
El isotipo NUNCA cambia. Su forma, proporciones y colores son INALTERABLES.

5i el contraste no es suficiente, debera modificarse el fondo
o incorporarse un area de proteccion que garantice su
correcta visualizacidn.




01. EL ORIGEN

El isotipo de AES es el punto
de partida del sistema visual,

A partir de sus dos trigngulos

L E N G UAJ E se construye un lenguaje
grafico amplio, flexible
VISUAL AES
ISOTIPO AES PRINCIPAL SECUNDARIO

02. RECURSOS DEL LENGUAJE

o * " @ Recursos grafices que
AES se expresa a través de un lenguaje ) s 0 o0 pueden combinarse
visual propio, basado en la claridad, la ‘ / ® o 0 0 entre si para crear
. e . * @ & @ composiciones Unicas
innovaclon y el movimiento. A
y adaptables a cualquier
SUPERPOSICION RECORTES CONTENEDORES EXTENSIONES LINEAS PATROMNES MARCOS

formato o canal.

Un sistema flexible que combina

geometria, color, tipografia y composicion 03. PRINCIPIOS QUE GUIAN EL SISTEMA
para crear comunicaciones coherentes, T T
; = i
reconocibles y preparadas para el futuro. » /‘ | | | y
CLARIDAD DIRECCION COHERENCIA FLEXIBILIDAD PROGRESO CONEXION
Disefio limpio, Las formas gulon Un lenguaje unificado El sistema se adapta Transmitimos innovacidn, Las formas crean
No se trata de replicar el isotipo. sin elementos la rirada y generan que refuerza el a diferantes formatos, enargio vy visidn vinculos y comunican
inNecesanos. movimiento. reconocimiento. contenidos y contextos. de futuro. colaboracion.

Se trata de construir un universo

visual con personalidad propia,

04. COMPOSICIONES DEL SISTEMA

. @ ® = @ =
.
N M ™ - - 0] I
& & & & @
- __& @ & @ b
] s
.. . . | T ..

REGLA FUNDAMENTAL
@ Mo crear formas arbitranas m decorativas.

consistente y en constante evolucién.

El sistema de formas debe utilizarse siempre de manera intencionada.
Cada elemento debe tener una funcién y aportar valor al mensaje. Respetar los principios del sistema garantiza una comunicacion coherente y poderosa,



FOTOGRAFIA
Y DEGRADADOS

Las imagenes y degradados son
recursos clave para construir una
identidad visual auténtica, humana y

contemporanea.

Aportan emocién, contexto y profundidad,
reforzando el propésito de AES: impulsar
el ecosistema startup con visién de futuro.

Usamos imégenes reales que transmiten
energia, colaboracién e innovacién.
Acompafiamos con degradados propios

que refuerzan nuestro cardcter y dan

coherencia a todos los puntos de contacto.

01. FOTOGRAFIA

Apostamos por imagenes reales, cercanas

y actuales que reflejen la diversidad del

ecosistemna emprendedor: personas reales,
entornos auténticos y situaciones cotidianas

de trabajo, colaboracién y progreso.

{Jj SI UTILIZAMOS @ NO UTILIZAMOS

@ Las fotografias deben
Imdgenes genéricas o de banco de imdgenes. reflejar autenticidad,

* Parsonas reales en situacionas auténticas.
* Entornos contempordneos, diversos y naturales. + Escenas artificiales o excesivamente posadas. diversidad e innovacion.

Estéticas repetitivas o clichés visuales. Queremos mostrar el
ecosistema real que

-

* Momentos de colaboracidn, creacién y aprendizaje,

+ Composiciones dindmicas y espontaneas. Filtros o tratamientos que alteren la naturalidad.

construimos cada dia.

« lluminacidn natural y tonos neutros o cdlidos. Imdgenes que no reprasenten diversidad.

02. DEGRADADOS CORPORATIVOS

DEGRADADO AZUL - TURQUESA DEGRADADO TURQUESA - AZUL

Utilizamos degradados para aportar
dinamismo, profundidad y conexion
entre nuestros dos colores
corporativos.,

Siempre partiendo de la pureza

vibrantes y contemporaneas. #031FFF #1CDFDD #1COFDD #03FFF
REGLA FUNDAMENTAL
Pueden aplicarse en fondos, elementos graficos o superpasicions
Los degradados solo pueden generarse entre los dos colores corporativos de AES. 4 ; &_ 5 . el .
siempre respetando |a legibilidad y el contraste.

Mo se permite la inclusidn de otros colores en las transiciones.



APLICACIONES
RRSS

Instagram, LinkedIn y X

Aplicamos un sistema visual
flexible y consistente que se adapta
a distintos contenidos sin perder

la identidad de AES.

Los colores del isotipo
son inalterables.

Siempre utilizamos los dos
colores oficiales de AES

£nN 5U maxima pureza.

AZUL AES
#031FFF

TURQUESA AES
#1CDFDD

Tipos de diseno en RRSS

Segun el contenido

ol
ACTUALIDAD

Para comunicar noticias.
novedades, alianzas y
posicionamientos.

MOTICIA

AES se retine
con el Gobierno
para impulsar
el talentoyla
innovacion

Leer miés en
asocipcionstartups. o8 ﬁ

© o

+« Comunicados
+« Moticias del ecosistema
« Alianzas v acuerdos

+ Hitos v logros

EJEMPLO DE COPY

Seguimos trabajendo para construir
un ecosistema mas fuerte, conectado

y con visidn de futuro.

#ComunidadAES

@ REGLA FUNDAMENTAL

02.
EVENTOS

Para promocionar y documentar
eventos propios o en los que
participamos.

EVENTO

Al & Startups
Summit 2026

v
10 JUNIO 2026 "

MADRID

 INSCRIBETE -

@ usos

+ Eventos propios
« Participacion en fenas
» Wabinars vy talleras

» Mootups y encuantros

EJEMPLO DE COPY

Un dia para conectar, aprendor

v impulsar el futuro de la innovacian.

iTe esperamaos!

#EventosAES

s

03.
CONOCIMIENTO

Para educar, compartir conocimiento,

guias, consejos y tendencias.

Gl A

3 claves para
escalar tu
startup

Desliza para
ver mds —

@ usos

= Giuias y recursos

« Consejos practicos
« Tendencias

« Contenido educativo

EJEMPLO DE COPY

Pequefias acciones hoy pueden
generar grandes resultados mafiana.

Empieza por lo esencial.

#ConsojosAES

Independientemente del tipo de contenido, todas las publicaciones deben compartir

la misma estructura visual, la misma jerarquia tipogrdfica y el mismo lenguaje grafico.

El conténide cambia; 1a identidad permaence.

04.

COMUNIDAD

Para poner en valor a las personas

del ecosistema y sus historias.

“Juntos
construimos

el futuro de

la innovacion.”

Maria Lépez

© s

+ Casos de éxito
= Entrevistas
+« Socios destacados

+ Historias del ecosistema

EJEMPLO DE COPY

Historias reales que inspiran
y demuestran el impacto

de nuestra comunidad.

#ComunidadAES

CE ~o-fundadorn ;
Lltnant Tech
Lt

05.
DATOS

Para compartir estudios, datos

e insights de forma visual,

DATO

/8%

de las startups
prevé aumentar
su equipo este ano

Fusme: Estudio AES
sobo startups 2026 e

O s

+ Estadisticas
+ Informes y estudios
+ Resultados dé encusstas

+ Benchmarking

EJEMPLO DE COPY

Conocer los datos nos ayuda a
tomar mejores decisiones y
construir un ecosistema

mids fuerte.

#DatosAES

Uzamos siempre [og colores corporativos @n SU pureza,

la tipografia Roboto v el sistema de formas de AES
para garantizar coherencia y reconocimiento.



APLICACIONES
MAILING

SISTEMA DE CONTENIDO
PARA MAILING

Un dnico sistema.
Cinco tipologias de comunicacién.

AES utiliza un Gnico sistermna visual
para todas sus comunicaciones por
correo electrénico. Cada envio
responde a una de las cinco
tipologias de contenido,
manteniendo siempre la misma
identidad visual, estructura y
jerarquia tipografica.

Los colores del isotipo
son inalterables,
Siempre utilizamos los dos

colores oficiales de AES
2N SU Mdxima pureza.

ELEMENTOS COMUNES

Tipografia Roboto
Colores corporativos
Boton CTA
Cabecera

Pie corporativo

ooo0o000

Enlaces legales

5 DISENOS PARA MAILS SEGUN EL CONTENIDO

Un sistema. Cinco maneras de comunicar.

oL
ACTUALIDAD

Para comunicar noticias,
novedades, alianzas vy
posicionamiantos.

Ve o ol ninsapathor
NOTICIA

AES se retine con
el Gobierno para
impulsar el talento
y lainnovacion

RiforLinmios rrmm o Cormpronmag
S0 L SCOBKA ST A LTUD rrdd
COMPTiinD ¥ Bodhareben

Loar maticla =

En asta noticla
¥ Resumen del encuentro
> Principales acwerdos

P Proimoes pasos

@ ®

Poltica de priwacided | Cancelsr sussciscidin

® REGLA FUNDAMENTAL

02.
EVENTOS

Para invitar y promover éventos,
encuentros, webinars o
COMvacAatorias.

W or ol oo guckor

EVENTO

Al & Startups
Summit 2026

[E 10 de junio de 2026
@  Madrid

S Auditerio FYCMA

El encuentro de referoncia para Bdes
o innovadores dal ecoskstema

3 claves para
escalar tu startup

Te compartirmos una guis prictics
con ke cleves que marcardn ks

diferarois o T CrocEmasnio

03.
CONOCIMIENTO

Para compartir guias, recursos,
consejos v andlisis de valor,

ot et ol Purongor

o = |
o T——
P PR )

Descorgar guia —»

En esta guia

. Validar o producto con foco real

.
I

0w encontrards?

B +30 ponentes infernacionakes
¥ Coaacs de dxito y lendenciss

B MNetworking de afte impacto

n @ ®

Politica e privecided | Canoeler suscripoidn

Las cinco tipologias de contenido pueden utilizarse indistintamente en cualgquier campana de mailing.
La estructura se mantiene constante; cambia el contenido, el enfoque y los elementos especilicos.

L Construir un equipo de alto impecto

F7 Medir, aprondor y escalar con criterio

W @® ®

Poltca de prhecsded |  Cancels susoripoain

04.
COMUNIDAD

Para dar visibilidad a nuestros $ocios,

historias, entrevistas y casos
de éxito.

Wt o ol P itior
COMUNID

“Juntos construimos
el futurodela
innovacion.”

Conccs ks hastoris die Maris Ldper.
CEQ y cor-hurslaciors i Citanati Tach,
B i AES

En asta entrevista
B Sutrayectona comd emprendedora
¥ Los retos de escalar una startup

P Suvigidn sobre o ecosistoma

ONCORY

Politica de privecaiesd | Canceler puscripcidn

05.
DATOS E INFORMES

Para presentar estudios, datos
e ingights del ecosisterna.

W o ol e gacior

/8%

de las startups prevé
aumentar su equipo
este afo

Descarga ol informe complato

¥ ecoede o todos los datos
dol pcosistoma

Dwscongor inlorma =)

En ol informe encontraris

¥ Datos clove del ecoskatema
» Comparativas interanuales

* Tendencias y cportunidades

o ®®

Polticede privackded | Camerirlar G gl i

Usamos siempre los colores corporativos en su pureza,
Ia tipografia Roboto y el sistema de formas de AES

para garantizar coherencia y reconocimiento,
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